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1.5 Funktionierende Geschäftsmodelle . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 12
1.6 Entwicklung der Technologie: der Browser-Krieg und seine Folgen 13
1.7 Unternehmen und das World Wide Web . . . . . . . . . . . . . . . . 14
1.8 Was ist das Web 2.0? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 15

2 Jeder kann publizieren: Blogs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21
2.1 Was ist ein Blog? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21
2.2 Was ist so neu an Blogs? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 24
2.3 Blogs als Textform . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 27
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