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1 Auflagenkontrolle

2 Auflagenanalyse

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt für die Zeit vom 01.07.2010 bis 30.06.2011

Druckauflage 13.000

Tatsächlich verbreitete 
Auflage (tvA) 12.729 davon Ausland 1.469

Verkaufte Auflage 351 davon Ausland 48

Abonnierte Exemplare 351 davon Mitgliederstücke 110

Einzelverkauf –

Sonstiger Verkauf 0

Freistücke 12.378

Rest-, Archiv-, Belegexemplare 271

3 Geografische Verbreitungsanalyse

Anteil an tatsächl. verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 88,5 11.260

Ausland 11,5 1.469

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.729

Fachzeitschrift
Titel-Porträt

2Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Titel Laser+Photonik

2 Kurzcharakteristik Die Fachzeitschrift Laser+Photonik richtet sich
gezielt an Entwickler optischer, optoelektronischer
und lasertechnischer Systeme und an Kaufent -
scheider in den Zielmärkten: Photonik, Maschinen-
und Gerätebau, Telekommu ni ka  tion und laserbasier-
ter Produktionstechnik sowie Medizintechnik und
Automobilindustrie. 

Laser+Photonik informiert über Strahlquellen, über
optische und optoelektronische Materialien,
Komponenten und Baugruppen sowie über optische
Messtechnik und CAD/CAM-Werkzeuge.

3 Zielgruppe Konstrukteure aus Forschung, Entwicklung und
Industrie, technische Leiter, Unternehmensleiter

4 Erscheinungsweise 5-mal jährlich

5 Heftformat DIN A4

6 Jahrgang 11. Jahrgang 2012

7 Bezugspreis Jahresabonnement € 65,00
Einzelverkaufspreis € 21,20
(Preise inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten)

8 Organ SPECTARIS, Deutscher Industrieverband für optische,
medizinische und mechatronische Technologien e.V.

9 Mitgliedschaft/Teilnahme –

10 Verlag Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG
Postanschrift: Postfach 860420, 81631 München
Hausanschrift: Kolbergerstr. 22, 81679 München
Tel.: +49 89 99830-0 · Fax: +49 89 984809
www.hanser.de · info@hanser.de

11 Herausgeber Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG

12 Anzeigen Martin Ricchiuti (Anzeigenleitung)
Tel.: +49 89 99830-686 · Fax: +49 89 99830-623
ricchiuti@hanser.de

Regina Nowak (Mediaberatung)
Tel.: +49 89 99830-411 · Fax: +49 89 99830-623
regina.nowak@hanser.de

Miriam Weihe (Anzeigendisposition)
Tel.: +49 89 99830-216 · Fax: +49 89 99830-623
weihe@hanser.de

13 Redaktion Dr. Gregory Flinn (verantwortlich)
Tel.: +49 89 99830-650
flinn@hanser.de

Liane Thiele, M.A.
Tel.: +49 89 99830-612
thiele@hanser.de

14 Umfangs-Analyse 2010 = 5 Ausgaben

Gesamtumfang 348 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 277 Seiten = 79,6 %
Anzeigenteil 68 Seiten = 19,5 %

davon 
Bezugsquellenteil 39 Seiten = 11,2 %
Beilagen 3 Seiten = 0,9 %

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 227 Seiten = 100,00 %

Fachartikel 106 Seiten = 46,7 %
Verbandsseiten 13 Seiten = 5,7 %
Produkte, Buchbesprech., Editorial, Notizen, Szene 91 Seiten = 40,1 %
Interviews 1 Seite = 0,5 %
Inhalt, Impressum, Index, Vorschau 16 Seiten = 7,0 %
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Fachzeitschrift
Empfänger-Struktur-Analyse

Kurzfassung der Erhebungsmethode
1. Untersuchungsmethode
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung - Total-Erhebung.

2. Beschreibung der Empfängerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung

2.1. Beschaffenheit der Datei: In der Empfängerdatei sind die Anschriften
aller Empfänger erfasst. Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann
die Datei nach Postleitzahlen bzw. Inland- und Auslandsempfängern sortiert
werden. Ergänzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehörigkeit, Betrieb -
sgrößenklassen und Tätigkeitsmerkmale.

2.2. Gesamtzahl der Empfänger in Datei: 26.932

2.3. Gesamtzahl wechselnder Empfänger: 12.241

2.4. Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe nach
Vertriebsformen:
- Verkaufte Auflage 351

davon abonnierte Exemplare 351
Einzelverkauf –
sonstiger Verkauf 0

- Freistücke 12.378
davon ständige Freistücke 137

wechselnde Freistücke 12.241
Werbeexemplare 921

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 13.200
davon Inland 11.260

Ausland 1.469

3. Beschreibung der Untersuchung

3.1. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

Grundgesamtheit (tvA) 13.200 = 100,0 %
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 921 = 7,0 %
- Messeexemplare 921

Die Untersuchung repräsentiert von 
der Grundgesamtheit (tvA) 12.279 = 93,0 % 

3.2. Tag der Dateiauswertung: 01.09.2011

3.3. Beschreibung der Datei: Für die Zuordnung von Branchen,
Betriebsgrößenklassen und Tätigkeitsmerkmalen zu den Empfängeradressen
wurden verwendet:
- Qualifizierung der Adressen durch den Verlag bzw. durch ein Institut
- Schriftliche Mitteilungen der Empfänger

3.4. Zielperson der Untersuchung: entfällt

3.5. Definition des Lesers: entfällt

3.6. Zeitraum der Untersuchung: 01.09.2011

3.7. Durchführung der Untersuchung: Verlag

Die Untersuchung entspricht in Anlage, Durchführung und Berichterstattung
dem ZAW-Rahmenschema für Werbeträgeranalysen in der aktuellen Fassung.

1 Branchen/Wirtschaftszweige
WZ 2008 Empfängergruppen Anteil an tatsächlich

(lt. Klassifikation der verbreiteter Auflage

Wirtschaftszweige 2008) % Exemplare

28 Maschinenbau 11,1 1.465

26.1 Herstellung von elektrischen Bauelementen 7,7 1.021

26.2/26.3 DV-Geräte und Telekommunikationstechnik 8,2 1.083

26.51.1 Mess-, Steuer- und Regelungstechnik, 
Automatisierungstechnik 20,6 2.710

26.6/32.5 Medizintechnik 11,0 1.453

26.7/27.4 Herstellung von optischen und fotografischen 
Geräten und Instrumenten, Herstellung 
von elektrischen Lampen und Leuchten 15,6 2.053

29/30 Herstellung von Kraftwagen und 
Kraftwagenteilen 9,0 1.188

72/85.42 Forschung und Entwicklung, Lehre 9,5 1.259

71.2 Technische, physikalische und 
chemische Untersuchung 5,9 779

Sonstige 1,4 189

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 13.200

geplante Verbreitung

1.2 Größe der Wirtschaftseinheit
Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exemplare

bis 49 Beschäftigte 43,1 5.687
50-99 Beschäftigte 14,2 1.875
100-199 Beschäftigte 15,3 2.021
200-499 Beschäftigte 11,4 1.503
500 und mehr Beschäftigte 13,1 1.734
Keine Angabe 2,9 380

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 13.200

2.1 Tätigkeitsmerkmale

2.1.1. Aufgabenbereich
Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exemplare

Unternehmensleitung 27,6 3.645
Technische Leitung 18,0 2.371
Konstruktion, Forschung u. Entwicklung 41,9 5.535
Technischer Einkauf 6,7 886
Marketing 4,8 631
Sonstige 1,0 132

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 13.200



Verbreitung von Laser+Photonik:
In den wichtigsten Märkten Europas präsent!

Fachzeitschriften für Ihre Zielgruppen in 
Deutschland, in Europa und weltweit

Laser+Photonik

• Erscheint 5-mal jährlich

• Geplante Gesamtauflage 13.000 Exemplare (davon 11.500 Exemplare im Inland
und 1.500 im europäischen Ausland)

• Selektierte Fachbeiträge in Englisch finden Sie unter www.laser-photonics.eu

Deutschland und Europa

• Deutschland erwirtschaftet zirka 40 Prozent des gesamten europäischen
Umsatzes in der Photonik.

• Europa stellt insgesamt zirka 20 Prozent des Weltmarkts dar.

• Deutschland ist Vorreiter in der
Forschung und in der Industrie, 
Heimat für viele weltführende 
Firmen und Konzerne und zugleich
Austragungssort für viele der  inter -
national anerkannten Leitmessen 
in der Branche. 

• Somit spielt Deutschland eine  zentrale
Rolle in Europa, vor allem als Haupt -
antrieb für den Handel.

• Beide Hefte werden nicht nur auf den
heimischen Leitmessen verbreitet,
 sondern auch auf den wichtigsten
Messen für die Photonik-Industrie
 weltweit. 

Die Exportausgabe: Laser+Photonics – 
Made in Germany + Austria + Switzerland

• Die exklusive Exportausgabe nur für deutsche, österreichische 
und Schweizer Unternehmen.

• Hier haben diese Firmen die Möglichkeit, ihr Know-how und ihre 
Innovationen auf den wichtigsten Messen weltweit zu zeigen.

Ihr Vorteil: Das ganze Jahr präsent sein 
mit nur einer Anzeige! 

France  
12%  

UK  
12%  

Germany  
39%  

Italy  
8%  

The 
Netherlands  

10%  

Other 
19%  

Mit freundlicher Genehmigung von Optech Consulting
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Photonik, weltweites Produktionsvolumen nach Ländern

Photonik, europäisches Produktionsvolumen nach Ländern

2013
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

Ausgabe
Int. Ex port-

ausgabe
2012 

1 2 3 4 5 Int. Ex port-
ausgabe

2013 Februar/März April Juni September Okt/Nov

Redaktionsschluss 04.11.2011 09.01.2012 28.02.2012 03.04.2012 12.07.2012 31.08.2012 02.11.2012

Anzeigenschluss 25.11.2011 01.02.2012 20.03.2012 25.04.2012 02.08.2012 21.09.2012 23.11.2012

Erscheinungstermin 09.01.2012 01.03.2012 24.04.2012 04.06.2012 05.09.2012 25.10.2012 08.01.2013
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Themen- & Anwendungsfokus im Heft Laser &
Photonik

Biophotonik
Lasertechnik

Medizintechnik
Spektro -

skopische
Messtechnik

Laserbasierte
Produktions-
technologien

Optik & 
optische

Komponenten
Sensorik &

Messtechnik

Lasertechnik
Laserbasierte
Produktions-
technologien

Optik

Faseroptik &
Optoelektronik

Photovoltaik
Sensorik &

Messtechnik
Tele- &

Datakom

Biophotonik 
Medizintechnik

Sensorik &
Messtechnik

Vision-
Technologie

Laser &
Photonik

Relevante Themen / Produkte & Anwendungen

LASER

LASERTECHNIK

Laserstrahl -
quellen

Gepulste, cw und ultrafast Festkörper-, Halb leiter-, Gas- u. Hybridlaser,
inkl. Faser/Scheiben-, Hochleistungs dioden-/Excimerlaser sowie MOPAs,
Verstärker u. OPOs • •

•

Lasersystem -
technik

Laseroptische Komponenten, Steuerungs tech nik, Kühlung,
Strahlführung, Strahldiagnostik

LASERBASIERTE PRODUKTIONSTECHNOLOGIEN

Systemtechnik
Komponenten & Systeme für Makro- & Mikro bearbeitung, Markieren 

•
•Photovoltaik und Medizintechnik • • •

Prozesstechnik Schweißen, Schneiden, Markierung, Ober flächenstrukturierung,
Rapid Prototyping

PHOTONIK

OPTIK & OPTISCHE KOMPONENTEN

Optische
Komponenten

Spiegel, Linsen, Speziell- & Mikrooptik, Arrays

•

•

•Faser & faseroptische Komponenten •
Passive Wellenleiter, Filte & Blenden, Polarisatoren, holografische Gitter 

Optische Gläser u. -Kristalle, sonst. Materialien

Optisches Design Raytracing, Simulation •
Optoelektronische
Bauelemente

Aktive elektro-optische Wandler, Modula to ren, Verzweiger &
Koppler, SLMs, DLPs & PICs, Photodioden, APDS & Photomultiplier

Beschichtungs-
technik

Beschichtung von Halbleitern, Optiken, Laser optik, LEDs/OLEDs u.
Photovoltaik-Komponenten

SENSORIK & MESSTECHNIK

Optische
Messtechnik

Spezielle Systeme für die geometrische, konfokale & interferometrische
Messtechnik für Schicht dicken messung, Oberflächen pro filierung,
3D-Verfahren und Vibrometrie, auch 3D und dynamisch

•

•

•Sensorik Kompakte Systeme u. Subsysteme (Licht quellen, Ansteuerung,
Detektion) für Messaufgaben 

Spektroskopische
Messtechnik

Spektrometer, Spektrophotometer, Raman, Farbsensoren. Passende
Lichtquellen, optische Komponenten, Detektoren und Systeme • •

VISION-TECHNOLOGIE

Bildverarbeitung

CCD- & CMOS-Zeilen- & Flächen-Sensoren 

•
Kamerakomponenten, -Objektive und -Systeme

Aufnahme- & Bilderkennungs-Verfahren

Beleuchtungstechnik Industrielle Beleuchtungseinrichtungen

LIFE SCIENCE

Biophotonik
Laser- & optische Systeme sowie Verfahren für Life Science
Anwendungen, inkl. Mikroskope & Komponenten sowie ultrafast
Laser & OPOs für bildgebende Verfahren 

• •

TELE- & DATAKOM

Nachrichten- &
Datentechnik

Laser, Faseroptik, Optoelektronik und PICs für die Nachrichten-
und Datentechnik •

Ständige Rubriken: Forschung & Entwicklung, Industrienachrichten, Markttrends, Fachpublikationen, Neue Produkte

Hauptthemen im Heft:         •

Weitere Themen im Heft:



Format Breite x Höhe (in mm) 1-mal
2-mal
10 %

4-mal
15 %

5-mal
20 %

Titelseite 153 x 216 (inkl. 3mm Beschnitt rechts) Festpreis 4.900,00

1/1 Seite 175 x 250 4.450,00 4.005,00 3.782,50 3.560,00

1/2 Seite 85 x 250 
175 x 122 2.240,00 2.016,00 1.904,00 1.792,00

Juniorpage 122 x 175 2.590,00 2.331,00 2.201,50 2.072,00

1/3 Seite 55 x 250
175 x 80 1.660,00 1.494,00 1.411,00 1.328,00

1/4 Seite
85 x 122
41 x 250

175 x 58
1.140,00 1.026,00 969,00 912,00

1/8 Seite 85 x 58
175 x 28 675,00 607,50 573,75 540,00
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Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 10, gültig ab 01.10.2011

2 Zuschläge Werden immer vom Grundpreis berechnet.

Platzierung Titelseite   auf Anfrage
(Es gelten besondere Gestaltungsrichtlinien)

Farbe Sonderfarben auf Anfrage

Formatanzeigen Sonderformate (auf Anfrage)   10 %
Anzeigen über Bund   10 %
Angeschnittene Anzeigen   10%
(Beschnittzugabe: 4mm Kopfanschnitt; 3mm je Kante)

3 Rabatte

Malstaffel Nachlass für Wiederholungen auf die Grundpreise
innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr): 

2-mal 4-mal 5-mal

5% 15% 20%

Mengenstaffel Nachlass auf die Grundpreise bei Abnahme innerhalb
von 12 Monaten von mindestens:

2 Seiten 3 Seiten 5 Seiten 8 Seiten   

5 % 10 % 15 % 20 %

Kombinationsrabatte Bei gleichzeitigen Anzeigenaufträgen für mehrere
Fachzeitschriften des Verlags.

4 Rubrikanzeigen Stellenangebote und Gelegenheitsanzeigen
mm-Preis (pro Spalte, 41 mm breit)   € 4,–

Stellengesuche
mm-Preis (pro Spalte, 41 mm breit)   € 2,–

Chiffregebühr € 15,–

Bezugsquellenverzeichnis
je Zeile und Ausgabe   € 14,–
Mindestbelegung: 5 Ausgaben fortlaufend, danach
bis auf Widerruf. Abrechnung erfolgt 2x jährlich.

5 Sonderwerbeformen Auf Anfrage

Beihefter 2-seitig € 3.450,– 
4-seitig € 4.300,–
bis 130g/qm Papiergewicht

Beilagen Preis pro Tausend: bis 25 g Gewicht  € 300,–
Beilagen mit höherem Gewicht auf Anfrage.
Teilbeilagen auf Anfrage.
Beilagen werden nicht rabattiert. 
Mit Auftragserteilung verbindliches Muster an den
Verlag, Anzeigenabteilung Laser+Photonik.
Erforderliche Auflage: auf Anfrage. 
Maximales Format: 195 x 290 mm (Breite x Höhe)
Bei Übergrößen falzen.

Beikleber Auf Anfrage

Lieferanschrift Frei an unsere Druckerei:
Sellier Druck GmbH, Angerstr. 54, 85354 Freising
Liefervermerk: Für Laser+Photonik, Ausgabe Nr. ...

6 Kontakt Anzeigendisposition: 
Miriam Weihe · miriam.weihe@hanser.de
Tel.: +49 89 99830-216 · Fax: +49 89 99830-623

7 Zahlungsbedingungen Allg. Zahlungsfrist 30 Tage nach Rechnungsdatum; 
und Bankverbindung für Gelegenheitsanzeigen 8 Tage nach Rechnungs -

erhalt. Bei Zahlung 8 Tage nach Erhalt 2 % Skonto.
Zahlungsort: München
Bankverbindung: Postbank München
Kto. 77 97 46 800, BLZ 700 100 80

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer, soweit gesetzlich vorgeschrieben.

1 Anzeigenpreise in Euro und Formate (Rabatte auf s/w- und Farbanzeigen)

Kleinere und abweichende Formate werden nach Millimeter abgerechnet



1 Zeitschriftenformat DIN A4; 210 x 297 mm (Breite x Höhe)

Satzspiegel 175 x 250 mm (Breite x Höhe)
4 Spalten à 41 mm Beite

2 Druck- und Offsetdruck, Klebebindung
Bindeverfahren

3 Datenübermittlung FTP: Zugangsdaten auf Anfrage 
E-Mail: miriam.weihe@hanser.de

4 Datenformate Bevorzugtes Dateiformat: Highend PDF – erstellt
mit Adobe Distiller, Einstellung PDF/X-3:2002
(Kompatibel zu Acrobat 4, PDF 1.3; mit eingebette-
ten Schriften, Bildern etc.). Bitte unbedingt
Transparenzreduzierung anwenden! Alternative
Dateiformate: QuarkXpress, Photoshop, Freehand,
Illustrator, InDesign. Alle verwendeten Schriften,
Bilder, Grafiken, Logos usw. müssen auf dem
Datenträger abgespeichert sein! Bei Anzeigen mit
Beschnitt bitte 3 mm Beschnittzugabe an jeder Seite
berücksichtigen.

5 Farben Druck nach ISO 12647-2 PSO; ISOcoated_V2; Fogra39L
Sonderfarben (z.B. HKS, Pantone) nach Absprache
möglich.
Bitte beachten Sie die aus der ISO 12647-2 für
Bilderdruckpapier vorgegebenen Druckzuwächse.

6 Proof Bitte legen Sie zu jeder Anzeige, die belichtet 
werden soll, einen verbindlichen Farbausdruck. 
Bei 4c-Anzeigen benötigen wir einen Proof/Andruck
mit Medien-Kontrollstreifen. Farbausdrucke aus
Farbkopierern oder Farbdruckern sind nicht farb -
verbindlich.

7 Datenarchivierung Alle Druckunterlagen werden längstens bis zu 
3 Monaten nach Auftragsabwicklung aufbewahrt.

8 Gewährleistung Die für uns tätigen Druckereien können nur das
belichten, was auf Ihren gelieferten Datenträgern
vorhanden ist. Für Abweichungen in Texten,
Abbildungen, Schriften und Farben können wir 
keine Haftung übernehmen.

9 Kontakt Miriam Weihe (Anzeigendisposition)
Tel.: +49 89 99830-216 · Fax: +49 89 99830-623
miriam.weihe@hanser.de
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Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben

Anzeigenformate 1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite, hoch 1/2 Seite, quer 1/3 Seite, hoch 1/3 Seite, quer

Satzspiegelformat: 175 x 250 122 x 175 85 x 250 175 x 122 55 x 250 175 x 80
Anschnittformat:* 210 x 297 137 x 197 101 x 297 210 x 145 70 x 297 210 x 105

1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, 2-spaltig 1/4 Seite, quer 1/8 Seite, 2-spaltig 1/8 Seite, quer

* Alle Anschnittformate
verstehen sich je
Kante zzgl. 3 mm 
Be schnitt zugabe.
Mindestgröße für 
angeschni t tene
Anzeigen: 1/4 Seite
Alle Angaben in mm
(Breite x Höhe)

Satzspiegelformat: 41 x 250 85 x 122 175 x 58 85 x 58 175 x 28
Anschnittformat:* 55 x 297 101 x 145 210 x 85 101 x 85 210 x 52
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Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG · Kolbergerstr. 22 · 81679 München · Tel.: +49 89 99830-686 · Fax: +49 89 99830-623

Bezugsquellenverzeichnis
Erfolgreich Neukunden gewinnen

Das Laser+Photonik – Bezugsquellenverzeichnis bietet den Lesern einen 
schnellen Kontakt zu den wichtigen Anbietern für den Maschinen-, Fahrzeug- 
und Gerätebau sowie die Medizintechnik.

Überlassen Sie das Feld nicht Ihren Wettbewerbern, sondern lassen 
Sie sich unter einem oder gleich mehreren Stichworten mit Ihrer Firma 
und Kontaktadresse kostengünstig eintragen.

Wenn Sie Ihre Internet-Adresse angeben, schaffen wir für Sie den direkten
Kontakt zu Ihrer Homepage. Der Bezugsquellennachweis steht zusätzlich im
Internet unter www.laser-photonik.de und www.laser-photonics.eu.

Sie können aus einem ausführlichen Stichwortverzeichnis auswählen und sich 
unter Ihrer zugehörigen Gruppe eintragen, aber auch neue Stichworte verwenden.
Außerdem haben Sie die Möglichkeit, am Ende Ihres Firmeneintrages weitere
Leistungen oder Ihren Markennamen hinzuzufügen.

Weitere Informationen erhalten Sie unter Tel.: +49 89 99830-686
Fax: +49 89 99830-623 · ricchiuti@hanser.de 

geprüft

www.laser-photonik.de ist das Fachinformationsportal für umfassende Infor -
ma tionen über optische, optoelektronische und lasertechnische Systeme sowie
über Strahlenquellen, Materialien, Komponenten und Baugruppen. Hier findet
der Besucher aktuelle Branchen-News und 
Termine sowie anspruchsvolle Fachinformationen 
der Zeitschrift Laser+Photonik und aus 
dem bewährten Hanser Fachbuch programm.

Halfsize-Banner 234 x 60 Pixel (B x H)
Größe: max. 50 KB, Auflösung 72 dpi
Format: JPG oder GIF, SWF, AdServer-Tags
Weitere Formate auf Anfrage: 137 x 60 und 468 x 60 Pixel

Platzierung Homepage / Archiv € 350,– je Monat
alle übrigen Rubriken € 250,– je Monat

Skybanner 120 x 400-600 Pixel (B x H)
Größe: max. 50 KB, Auflösung 72 dpi
Format: JPG oder GIF, SWF, AdServer-Tags

Platzierung Homepage / Archiv € 450,– je Monat
alle übrigen Rubriken € 375,– je Monat

Premium-Eintrag »Wer bietet was?«
Der Premium-Eintrag umfasst Ihr Firmenportrait, Logo und Link zu Ihrer
Website unter den von Ihnen gewünschten Stichworten.
Mindestbuchungsdauer 12 Monate, Abrechnung jährlich im Voraus
Logo: Breite max. 150 Pixel, max. 12 KB, Auflösung 72 dpi, JPG oder GIF

Anzahl der Einträge bis 3 € 300,– pro Jahr
bis 6 € 480,– pro Jahr
bis 10 € 600,– pro Jahr
ab 11 auf Anfrage  

Weitere Werbeformen
Sponsoring/Branding, Produkt-Highlight auf der Homepage, Whitepaper,
Artikelsponsoring, Keyword-Advertising, Textanzeigen im Newsletter etc. 
Wir beraten Sie gerne.

Kontakt
Regina Nowak · regina.nowak@hanser.de
Tel.: +49 89 99830-411 · Fax: +49 89 99830-623



Internationalen Messen 2012:
Photonics West, San Francisco/USA 22.-26.01.2012
Laser World of Photonics, Shanghai/China 20.-22.03.2012
Photovoltaic Technology Show N.N.
Embedded World, Nürnberg 28.02.-01.03.2012
MEDTEC, Stuttgart 13.-15.03.2012
Hannover Messe 23.-27.04.2012
Photonica, Moskau/Russland 17.-20.04.2012
Laser Expo, Yokohama/Japan 25.-27.04.2012
Defense, Security and Sensing, Baltimore/USA 23.-27.04.2012
CLEO, San Jose/USA 08.-10.05.2012
Control, Stuttgart 08.-11.05.2012
AKL Aachen, Nürnberg 09.-11.05.2012
EMVA, Lissabon/Portugal N.N.
Sensor+Test, Frankfurt 22.-24.05.2012
OPTATEC, Frankfurt 22.-25.05.2012
LASYS, Stuttgart 12.-14.06.2012
intersolar, München 13.-15.06.2012
Optics + Photonics, San Diego/USA 12.-16.08.2012
CIOE, Shenzhen/China 06.-09.09.2012
ECOC, Amsterdam 16.-20.09.2012
EU PVSEC, Frankfurt 24.-28.09.2012
PVSEC, Frankfurt 25.-28.09.2012
PRI/OPTO, Paris N.N.
IWS Workshop, Dresden 16.-17.10.2012
Medica/Compamed, Düsseldorf 14.-16.11.2012
SPS/IPC/Drives, Nürnberg 27.-29.11.2012
Photonex UK, N.N. N.N.
Vision, Stuttgart 06.-08.11.2012
Euromold, Frankfurt 27.-30.11.2012
(Änderungen vorbehalten)

Technische Daten und Termine:
Auflage 8.000 Exemplare
Anzeigenschlusstermin 23.11.2012

Für Firmenportraits, die vom Verlag noch gesetzt/
bearbeitet werden müssen, ist der späteste
Anlieferungstermin für die Daten der 21.11.2012.

Erscheinungstermin 08.01.2013
Preise Anzeigen

1/1 Seite, 4c 2.630,–
1/2 Seite, 4c 1.316,–
1/3 Seite, 4c 790,–
1/4 Seite, 4c 658,–
Firmenportraits/Firmenpräsentationen
1/1 Seite, 4c 2.244,–
1/2 Seite, 4c 1.122,–
(Beispiele siehe unten)

Weitere Informationen erhalten Sie unter Tel. +49 89 99830-686,
Fax +49 89 99830-623, ricchiuti@hanser.de

Internationale Messepräsenz 
für ein ganzes Jahr
Europa – Nordamerika – Asien – LASER + PHOTONICS Made in Germany +
Austria + Switzer land bringt Sie zu den wichtigen internationalen Fach messen.
Wie vom Markt gefordert, präsentiert unsere Publikation die technischen High -
lights der hiesigen Photonik-Branche einem inter na tionalen Fachpublikum.

Nutzen Sie die Chance, Ihr Unternehmen, Ihre Produkte und Technologien
europäischen, amerikanischen und asiatischen Entscheidern zu präsentieren:
· als Produktvorstellung
· als Firmenportrait / Firmenpräsentation
· als Produkt- oder Imageanzeige
· im Bezugsquellenverzeichnis

LASER + PHOTONICS Made in Germany + Austria + Switzer land erscheint als
Sonderausgabe von Laser+Photonik in englischer Sprache im Januar 2013.

Bei einer Anzeigenschaltung in der LASER + PHOTONICS bieten wir Ihnen
kostenlos die Möglichkeit eines Keyword-Advertising auf den Webseiten von 
laser-photonik.de und laser-photonics.eu. Damit können Sie Ihre Werbung
zielgerichtet zu Ihren Schlagwörtern platzieren.

Platzierung: Homepage
Laufzeit: Januar 2013 bis Dezember 2013

Exportausgabe 
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Industrie

Fresnel Optics GmbH
Flurstedter Marktweg 13
99510 Apolda
Germany

Phone +49 (0)3644 5011-0
Fax +49 (0)3644 5011-50

info@fresnel-optics.de
www.fresnel-optics.de

Fresnel Optics GmbH – Our expertise for
your success
Fresnel Optics GmbH, part of Reflexite Ener-
gy Solutions, is a market leader in the design
and fabrication of plastic micro- and nanos-
tructured optical components for the lighting,
solar power, instrumentation and display in-
dustries. Our customized and standard com-
ponents include optics and lenses that en-
hance architectural lighting, solar concentrator
lenses and lens arrays, optical light enhancing
films and a variety of custom designed com-
ponents that improve the performance and ef-
ficiency of of your optical system.

Our Capabilities
– Profound experience in optical and me-

chanical design
– Precision mastering (diamond turning, fly-

cutting, linear ruling, laser writing)
– State-of-the-art tool replication (electro-

forming and plating)
– Precision polymer replication (compression

molding, embossing, injection molding,
polymer-on-glass processing)

– Custom finishing (trimming, printing)
– Product enhancement processes (AR-struc-

tures/coatings, aluminum and hard coating,
interference layer)

– Subassembly processes 
– Final inspection (standard metrology, cus-

tomized measuring systems)

Our Products
– Fresnel lenses 
– Fresnel cylinder lenses
– Fresnel prisms and beam splitters
– Micro-lens arrays
– Hybrid optics such as Silicone-on-Glass

(SOG) lens parquets for CPV applica-
tions
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miCos – step in to the future
Founded in 1990 miCos GmbH is now devel-
oping, manufacturing and selling state-of-the-
art systems in the range of micropositioning.
Since 6 years miCos started to develop multi-
axes systems like a hexapod. These devices
have the great advantage that the turning
(Pivot) point can be varied by software. Stacked
axes are on the contrary fixed in the turning
point and have the specific problem that yaw
and pitch errors are dominating the accuracy
of the adjustment. The new designed Space-
fab generation can be more compact and en-
ables to adjust 3 rotations with 10° and 3 trans-
lations with 25 mm. The high dynamic move-
ment is resulting in short processing times.
The repeatability is 1 µm and resolution is less
than 50 nm. The modular design with standard
axes gives the chance to create new space-
fabs for specific applications with different

travels also in other pressure and tem-
perature ranges, f.e. 77K or UHV. 
miCos is developing linear and ro-
tary stages with travel ranges
from 2 mm to 1 meter and reso-

lutions down to
2 nm with design
and quality of highest
performance. The new MAC|PhotonX
product line contents educational laser kits and
the optical benches MOSKITO and Albatros.
In telecommunication, semiconductor indus-
try, lasertechnology , biotechnology& health
care, sensors and Space industry multiple
customers profite of the high competence of
miCos.
miCos provides comprehensive customer sup-
port, systems integration and after-sales serv-
ice and is ready to support you in future tech-
nologies in the nanoworld.

miCos GmbH
Freiburger Str. 30
79427 Eschbach
Germany

Phone +49 (0)7634 5057-230
Fax +49 (0)7634 5057-393

info@micos-online.com
www.micos.ws
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GWU-Lasertechnik
Vertriebsgesellschaft mbH 
Bonner Ring 9
50374 Erftstadt
Germany

Phone +49 (0)22 35 9 55 22-0
Fax +49 (0)22 35 9 55 22-99

info@gwu-group.de
www.gwu-group.de

GWU-Lasertechnik:
The Experts in Tunable Laser Systems and
Non-linear Optics

GWU-Lasertechnik Vertriebsges. mbH was
founded in 1988 as a sales and service organ-
isation for lasers and laser accessories. Start-
ing as an agent for the predecessor of Fujian
Castech Crystals GWU-Lasertechnik started to
develop products around crystals delivered by
these Chinese world-leading specialists for
BBO and LBO. First results were demonstrat-
ed at Laser show 1989 in Munich where GWU
introduced the first commercial BBO-OPO

worldwide pumped by the
third harmonic of a q-switched pulsed Nd:YAG
laser at 355 nm. Since then the OPO technol-
ogy has been permanently improved and ma-
tured by GWU. Now they are offering the
fourth generation of BBO-OPOs suited for a
variety of applications including spectroscopy,
environmental analysis, process control in the
chemical and pharmaceutical industry, and lidar
systems. The product line of OPOs is com-
pleted by useful accessories like a wavemeter
that fully integrates into the OPO installation
and software thus allowing fully automated
wavelength calibration, and frequency con-
verters to cover the UV range efficiently down
to about 205 nm. GWU also integrate Nd:YAG
laser heads and OPOs/harmonic generators on
a common platform or completely sealed hous-
ings some of which have been successfully
used outdoor and in harsh environments.
These systems have no need for extra optical
tables and are easily movable. The pulsed OPO
product line is completed by versions pumped
at 532 nm (2nd harmonic of q-
switched Nd:YAG lasers) or 1064
nm. Non-linear materials used in
these systems include BBO, KN-
bO3, and KTP thus allowing to cov-
er the spectral range between 205
nm and >4000 nm. Customised
solutions are developed and
offered as well.
GWU’s OPOs are available in a
variety of configurations among
which you find broadband and

midband systems as well as a version with a
smooth round beam profile and symmetric low
divergence beam characteristics. Unique fea-
ture of all these BBO-OPOs is the low pump
threshold in combination with the most con-
servative pump scheme on the market ensur-
ing highest reliability and lifetime of the optical
components inside.

Besides these nsec OPOs GWU develop and
manufacture OPOs and harmonic generators
for pumping by commercial lasers in the psec
and fsec regime such as Spectra-Physics
Tsunami lasers.

GWU offer a selected range of third party
products. These include a wide spec-
trum of laser crystals and nonlinear
crystals. Most popular crystals are
BBO, LBO, KTP, KD*P, Nd:YVO4,
Nd:YAG among many others manu-
factuerd by the world-leading com-
pany Castech. Periodically-poled
crystals such as MgO:PPLN, manu-
factured by HC Photonics, available

as bulk or waveguide with a variety of
grating structures (single, multiple, fan-out
chirped,…) are of increasing interest especi-
ally due to their high conversion efficiency for
continuous wave and low power applications.
This portfolio of optical components is com-
plemented by prisms, wave-plates, polarizing
optics and standard items.

Latest members in GWU’s product family are
fiber lasers and ASE products of the leading
manufacturer in this field – NP Photonics.
These products include low phase noise nar-
rowband and ultra-narrowband fiber lasers with
powers from 10 mW to several Watts. The
proprietary in-house fiber production technol-
ogy ensures unsurpassed, and reproducible
quality of the product line. 

Due to their superior service and competence
GWU have generated a broad base of satisfied
customers in the industry and in scientific
research laboratories.
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1. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen oder Beilagenaufträge anzunehmen oder abzulehnen. Bei Anzeigenabschlüssen
be hält sich der Verlag die Annahme oder Ablehnung einzelner Anzeigentexte vor. Er kann die Annahme oder Ab -
lehnung auf die Anwendung einheitlicher Grundsätze wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form der
Anzeige stützen. Auch bei Anzeigenaufträgen, die von Verlagsvertretern oder von sonstigen Annahmestellen vor-
genommen werden, steht dem Verlag das Recht auf Ablehnung zu. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber unverzüglich
mitgeteilt. Fest erteilte Aufträge können nicht abbestellt werden, auch nicht, wenn die innere Einteilung, die Aus -
stattung, der Umfang, der Titel oder die Besitzverhältnisse der Zeitschrift geändert werden oder wenn einzelne Anzeigen -
vorlagen gemäß Absatz 2 vom Verlag abgelehnt worden sind. Bei Änderung der Anzeigenpreise gelten die neuen Bedingungen
auch für die laufenden Aufträge, und zwar bei Preissenkungen sofort, bei Preiserhöhungen einen Monat später. 

2. Für rechtzeitige und vollständige Lieferung des Anzeigenmotives hat der Werbungtreibende Sorge zu tragen. Die
Kosten für Entwürfe, Übersetzungen, Reinzeichnungen usw. sind in den Anzeigenpreisen nicht enthalten. Sind die vom
Werbungtreibenden angelieferten Druckunterlagen nicht druckfertig, so informiert der Verlag den Werbe treibenden.
Beauftragt der Werbetreibende den Verlag, die Druckunterlagen herzustellen, so hat der Werbetreibende die anfallenden
Kosten zu erstatten. Alle Druckunterlagen werden längstens bis zu 3 Monaten nach Auftragserfüllung aufbewahrt.

3. Für Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Übermittlungen jeder Art sowie die Richtigkeit von Übersetzungen
von Anzeigentexten übernimmt der Verlag keinerlei Haftung.

4. Die Einschaltung der Anzeigen erfolgt fortlaufend ab den nächsterreichbaren Heften, falls nichts anderes vereinbart
ist. Verschiebungen von Erscheinungsterminen oder im Themenplan genannte Themen aus technischen oder ande-
ren Ursachen behält sich der Verlag vor. Für die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plätzen oder in bestimmten
Nummern wird keine Gewähr übernommen. Enthalten Anzeigenaufträge trotzdem Platzvorschriften, so gilt der
Anzeigen auftrag an sich unter allen Umständen als verbindlich erteilt, auch wenn den Vorschriften nicht entsprochen
werden kann. Für akzeptierte Platzvorschriften werden die tariflichen Sätze berechnet. Der Ausschluss von
Mitbewerbern des Auftrag gebers ist nicht möglich.

5. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmögliche Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen aller Art
sind spätestens 30 Tage nach Anzeigendruck oder Rechnungsdatum zu erheben. Können Mängel an den Druck unter -
lagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen sie sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei
ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Im Übrigen hat der Auftraggeber bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf angemessenen Ersatz in Form von unberech-
netem, zusätzlichem Anzeigenraum in dem Ausmaße, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt
der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages.
Weitergehende Haftungen für den Verlag sind ausgeschlossen. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben
ergeben keinen Anspruch für den Auftraggeber.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtig -
keit der zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug
nicht fristgemäß zurück, so gilt die Genehmigung zum Abdruck als erteilt.

8. Die Kontrolle über fristgemäßen Abruf des Auftrages ist Sache des Bestellers. Der Verlag haftet nicht für Auftrags -
über schreitungen, die durch den Besteller veranlasst werden.

9. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss auszuführen. Die Veröffentlichung
der Anzeigen erfolgt im Zweifel gleichmäßig auf die Abnahmezeit verteilt. Die in der Anzeigenpreisliste bezeich-
neten oder in Sonderfällen vereinbarten Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift
erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden gewährt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige, wenn nicht bei Vertragsabschluss schriftlich ein anderer Beginn vereinbart worden ist. Bei einem
Malabschluss ergibt sich die Nachlasshöhe aus der Malmenge. Werden größere Formate abgenommen, so darf nur
eine Anzeige vom Abschluss abgebucht werden, es sei denn, dass die abgenommene Gesamtmillimetermenge den
höheren Rabatt rechtfertigt. Werden innerhalb eines Jahres weniger Anzeigen als vereinbart abgenommen, so ist
der Verlag berechtigt, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme aufgrund der
Preisliste entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.

10. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlervergütung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

11. Der Werbungtreibende hat rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahrefrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist gleich einen rabattfähigen Auftrag abgeschlossen
hat. Der Anspruch auf erweiterten Nachlass erlischt, wenn er nicht spätestens einen Monat nach Ablauf des
Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Der rückwirkende Nachlass wird in Anzeigen, auf Antrag, in bar gewährt.
Der Anspruch auf rückwirkenden Nachlass ist vom Werbungtreibenden zu belegen.

12. Durch höhere Gewalt, Streik, Aussperrung oder Betriebsstörungen begründete zeitweilige Unterbrechung der An zei gen -
veröffentlichung entbindet nicht vom Vertrag. In solchen Fällen verlängert sich die vereinbarte Abnahmezeit ent-
sprechend, es sei denn der Auftraggeber kann nachweisen, dass eine spätere Anzeigenveröffentlichung den Zweck
der Anzeige nicht mehr erfüllen kann. Die Forderung von Schadensersatz ist ausgeschlossen.

13. Wird ein Auftrag ganz oder teilweise aus Gründen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so ist der
Auftraggeber gleichwohl verpflichtet, den vollen Anzeigenpreis zu bezahlen. Die entsprechende Restrechnung, die
ggfs. zunächst auch nur für einen Teilbetrag erstellt werden kann, ist unabhängig davon, ob die gesamte
Abnahmezeit bereits abgelaufen ist, zur Zahlung gemäß Ziffer 17, Absatz 2, fällig.

14. Die Abtretung der Ansprüche aus dem Anzeigenvertrag durch den Auftraggeber ist nicht zulässig.

15. Bei Chiffreanzeigen übernimmt der Verlag keine Haftung für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen können nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet
werden. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen und in dessen Interesse geschäftliche
Anpreisungen und Vermittlungsangebote auszusondern. Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht bis 25 g)
überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
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